需求、供給及市場均衡
一、市場經濟
(一)市場經濟：由市場自由決定資源的配置與財產權的私有。

(二)生產要素：勞動、土地、資本、企業能力

(三)在自由市場的制度下，資源如何配置將由市場機能來決定，而其所要考慮的共有：生產什麼？如何生產？何時生產？為誰生產？生產收入的分配？
二、經濟個體
(一)家庭
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[image: image2]生產要素，將生產要素賣給廠商，向廠商買商品；是要素供給者、商品需求者。

(二)廠商:向家庭購買生產要素，生產商品，賣給家庭；是要素需求者、商品供

給者。
三、市場分類

(一) 要素市場:買賣生產要素之所在。

(二) 產品市場:  買賣商品之所在，交易的標  的為各種可供消費的商品。
四、家庭、廠商與政府間的互動
政府向廠商及家庭課稅，並以此稅收提供服務。家庭與廠商透過產品與要素市場彼此交易。

五、需求
(一)需求量的定義：是指「一定期間內，其他條件不變，給定某一商品 （X） 的價格，潛在購買者對該商品願意而且能夠購買的數量」。

(二)需求的定義：商品價格與需求量間的關係。

e.g. 若一斤水果100元，某人願意購買 2斤，今水果價格漲為150元，他只購買1斤，若水果豐收使得價格下跌為70元，他會買3斤。您是否可根據此例畫出水果的需求線。另外您是否可以推測出該水果的需求函數。


[image: image3]
補充：需求函數


所謂的需求函數是指需求量會受到本身的價格以及其它的條件(或者是外生變數)，如所得等影響。
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*** 需求線或者是需求函數是如何而來？效用函數與預算線

(三)需求法則(Law of Demand)

def: 在其他條件不變下，一物品的價格上漲時，其購買量減少；當此物品價格下跌時，其購買量上升。

10. (　A　　) 需求法則（law of demand）隱含下列何者　A) 某物品價格上升，則該物品需求量下降　B) 所得上升，則該物品需求量上升　C) 某物品價格上升，則該物品需求量上升　D) 某物品需求量上升，則該物品價格下降　

(四)例外：季芬品(Giffen Goods)，價格上漲，購買量增加。

(五)需求量的變動與需求的變動

def: 在同一條需求曲線上，一物價格變動所引起此物需求量的變動，稱為需求量的變動。

16. (　B　　) 某商品價格上升時，李先生對該商品的需求曲線如何變動？　A) 需求曲線左移　B) 需求曲線不變　C) 需求曲線右移　D) 需求曲線變陡　

19. (　A　　) 下列對需求量之敘述何者正確　A) 需求量必為潛在消費者所能負擔得起的購買量　B) 需求量與時間長短無關　C) 需求量僅受該商品價格的影響　D) 需求量的變動亦即為需求曲線的變動　

def: 除本身價格以外的其他因素變動時，會使得整條需求曲線的移動，稱為需求的變動。
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e.g. 已知豬肉的需求函數如下
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(七)名詞介紹

正常物品(Normal Goods): 當消費者所得上升時，若此物品的購買量上升，則此物為正常物品。

劣等品(Inferior Goods): 在價格不變下，該物的需求量與消費者的所得呈反向的變動。

*正常物品與劣等物品的定義將因人而異。

替代物品(Substitutes): 某一物品相對價格提高了，則其替代物品的需求將因而增加。

互補物品(Complements): 某一物品相對價格提高了，其互補品的需求將因而減少。

3. (　D　　) 若 X 的需求函數為 P  ﹦10  ﹣Q  ﹢0.5S ﹢0.2I，S 為 Y 之價格而 I 表示所得，則下列何者正確　A) X為劣等品且與Y為互補品　B) X為正常品且與Y為互補品　C) X為劣等品且與Y為替代品　D) X為正常品且與Y為替代品　

 4. (　D　　) 柳丁與橘子為替代品，若因蟲害而使柳丁供給減少，則對橘子市場有何影響　A) 價格上升，交易量減少　B) 價格下降，交易量增加　C) 價格下降，交易量減少　D) 價格上升，交易量增加　

5. (　D　　) 隨身聽與錄音帶為互補品，隨身CD價格的下降對錄音帶價格有何影響　A) 上升　B) 不受影響　C) 無法確定　D) 下降　

6. (　C　　) 下列何組商品為互補品　A) 行動電話與呼叫器　B) 可口可樂與百事可樂　C) 土司與果醬　D) 電視機與洗衣機　

7. (　D　　) 下列何者不會影響小明對西瓜的需求曲線　A) 對西瓜未來價格預期的變動　B) 所得變動　C) 哈密瓜價格變動　D) 西瓜價格的變動　

18. (　C　　) 甲商品價格上升使乙商品的需求量增加，則此二商品為　A) 劣等品　B) 季芬財　C) 替代品　D) 互補品　

24. (　D　　) 大眾電腦與IBM電腦為替代品，若全民的所得增加，則可能的結果為何　A) 大眾電腦與IBM電腦的價格均下降　B) IBM電腦的價格上升，大眾電腦的價格則下降　C) 大眾電腦的價格上升，IBM電腦的價格則下降　D) 大眾電腦與IBM電腦的價格均上升　

25. (　A　　) 口蹄疫事件造成豬肉價格大幅下滑，其供需變動的可能情況是　A) 供給減少，需求減少　B) 供給不變，需求減少　C) 供給減少　D) 供給增加，需求減少　

26. (　C　　) 預期會影響供給與需求，若預期華碩股票未來會大漲，則對華碩股票的供給與需求有何影響？　A) 供給增加，需求增加　B) 供給不變，需求增加　C) 供給減少，需求增加　D) 供給增加，需求減少　

28. (　D　　) 某項醫學研究報導「優酪乳具防癌之功效」，此一報導對優酪乳的均衡價量有何影響　A) 價格上升，數量不變　B) 價格下降，數量上升　C) 價格不變，數量上升　D) 價格上升，數量上升　

38. (　B　　) 對於劣等品 (inferior goods) 之敘述何者為真　A) 價格上升，需求量減少　B) 所得增加，需求量減少　C) 所得增加，需求量增加　D) 價格上升，需求量增加　

40. (　B　　) 近年來電信業者大幅降低通話費，此一結果對行動電話的供需有何影響　A) 供給增加，需求減少　B) 供給不變，需求增加　C) 供給增加，需求增加　D) 供給減少，需求增加　

 (八)個別需求與市場需求

假設某一個產品的市場中，只有A、B、C三位消費者，其願意購買的數量與其相對價格如下表，請畫出市場的需求線。

	價格
	A的需求量
	B的需求量
	C的需求量
	市場需求量

	5

4

3

2

1
	0

9

22

42

80
	15

20

27

38

65
	20

26

33

43

60
	35

55

82

123

205


1. (　B　　) 香菸市場僅有甲與乙二人，其需求函數分別為 Q  ﹦10  ﹣P 和 Q  ﹦6  ﹣2P，在何種情形下市場僅剩甲一人願意消費　A) 價格大於等於2　B) 價格大於等於3且小於10　C) 甲與乙二人皆願意消費　D) 價格大於等於10　

21. (　B　　) 假設宏福股票的需求函數與供給函數分別為Q ﹦10  ﹣P和Q ﹦ P ﹣6，現今宏福發生財務危機導致需求與供給函數變為Q ﹦6 ﹣P和Q ﹦ P ﹣2。若股票每日的漲跌幅限制為 7%，試問第幾天才開始有成交量？　A) 第三天　B) 第四天　C) 第五天　D) 第二天　

27. (　D　　) 假設社會上所有人的需求曲線皆相同，則市場需求曲線為　A) 個人的需求曲線　B) 無法由個人的需求曲線得知　C) 所有人需求曲線的垂直加總　D) 所有人需求曲線的水平加總　

六、供給

(一)供給量與供給

定義: 在一定期間內，其他條件未變，在給定某一商品價格下，生產者對此商品願意而且能夠提供的銷售數量，此為供給量的定義。

2. (　D　　) 供給曲線是架構在何種假設下　A) 僅有價格會影響供給量　B) 商品為正常品　C) 供給法則成立　D) 除價格外其他影響供給量之因素固定不變　

22. (　B　　) 供給量的定義為　A) 消費者所能購買的最大數量　B) 銷售者在給定其他條件與價格下所願意且有能力提供之數量　C) 市場上所有銷售者提供之商品的數量　D) 銷售者在考慮消費者需求後所願意且有能力提供之數量　

供給：價格與銷售數量間的關係。
請畫出供給線與寫出供給函數
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***供給線或者是供給函數是如何而來？生產成本函數

(二)供給法則

  Def: 在其他條件不變下，一物品的供給價格與其供給量呈正向的關係。

  供給法則的例外: 勞動與休閒。Graph.

15. (　D　　) 若某商品的供給曲線符合供給法則 (law of supply)，則 　A) 供給曲線為負斜率　B) 供給曲線為垂直線　C) 供給曲線為水平線　D) 供給曲線為正斜率　

 (三)供給量的變動與供給的變動

   def: 在其他條件不變下，物品本身價格的變動與其供給量的變動之現象(亦即在供給線上的移動)，稱為供給量的變動。

    def: 除本身價格以外的因素變動時，整個供給線的移動，稱為供給之變動。

另外，生產亦有生產上的替代品與互補品。

8. (　C　　) 供給曲線不受下列何者所影響　A) 生產技術的提升　B) 政府對生產者課稅　C) 商品需求的變動　D) 生產要素價格的變化　

9. (　D　　) 老李以養豬為業，則口蹄疫爆發後對老李的供給曲線有何影響　A) 供給曲線向右移　B) 供給曲線變平坦　C) 供給曲線變陡　D) 供給曲線向左移　

13. (　D　　) 政府因財政赤字嚴重而欲提高所得稅與進口稅，此一政策對進口車市場有何影響　A) 價格上升，數量增減無法確定　B) 價格上升，數量減少　C) 價格下降，數量上升　D) 價格升降無法確定，數量減少　

37. (　D　　) 生產要素價格上升對供給曲線有何影響　A) 供給曲線不變　B) 供給曲線變動無法確定　C) 供給曲線向右移　D) 供給曲線向左移　


[image: image11]
12. (　C　　) 假設社會上所有人在價格為10元下願意購買任何數量的蘋果，而市場上有100位的供給者，其供給函數皆為 Q ﹦0.5P則蘋果的總供給量為多少 　A) 600　B) 無法確定　C) 500　D) 400　

14. (　C　) 假設蘋果的需求者只有張三、李四和王五，其需求函數分別為 Q﹦10 ﹣P， Q ﹦8 ﹣P 和 Q ﹦2﹣P。若蘋果市場的供給函數為 Q ﹦P，則市場均衡價量為何　A) 4；4　B) 3.3；3.3　C) 6；6　D) 5；5　

 (七)市場均衡
   def: 在其他條件不變下，市場上的價格與交易量不在變動(或繼續維持下去)。

其他條件是指供需條件。

11. (　A　) 某商品之市場需求函數為 Q ﹦ 100  ﹣10P而市場供給函數為 Q ﹦10P  ﹣120，下列敘述何者有誤　A) 市場均衡存在，均衡價格為11　B) 個人需求函數未必符合需求法則　C) 市場供給函數符合供給法則　D) 市場需求函數符合需求法則　

20. (　D　　) 經濟學家特別重視均衡時的價量，其原因為何　A) 均衡以外之價量不可能出現　B) 均衡以外之價量違反供需法則　C) 均衡之價量難以達到　D) 均衡以外之價量無法持續存在　

23. (　A　　) 下列對市場均衡之描述何者有誤　A) 只要有供需，市場均衡必定存在　B) 為需求曲線與供給曲線之交點　C) 若無其他因素改變供需，市場將持續保持均衡　D) 個人之行為無法影響市場均衡　

 (一)超額供給(Excess Supply)和超額需求(Excess Demand)

在給定某一價格下，其供給量大於需求量，此稱為超額供給。若其供給量少於需求量，此稱為超額需求。

補充：如何求得市場的均衡價格與數量。

17. (　C　) 921大地震後礦泉水價格飛漲，政府為防止不肖業者乘機哄抬物價而進行價格管制，此一措施可能造成　A) 超額供給　B) 需求減少　C) 超額需求　D) 供給減少　

29. (　B　　) 若市場價格低於均衡價格，則下列何者正確　A) 需求曲線將變動使供需均衡　B) 市場存在超額需求　C) 供給曲線將變動使供需均衡　D) 市場存在超額供給　

 (二)價格機能的意義：所有資源的配置、價格與量的決定皆由市場的供給與需求決定，經由供需的相互影響而決定出的均衡市場價格具多層意義

1). 價格決定生產者與消費者的最適

2). 指導消費者與生產者如何消費與生產

3). 代表著資源的最適分配

(三)市場均衡的變動

1). 需求的變動

2). 供給的變動

3). 供需同時的變動

Graph
30. (　D　　) 社會上有10個人，每人對香蕉有相同的需求函數 P ﹦50  ﹣q，若 市場供給函數為 Q ﹦20 ﹢10P，則市場均衡之價格與每人消費量為何　A) 價格為24；每人消費量為260　B) 價格為3；每人消費量為50　C) 價格為3；每人消費量為47　D) 價格為24；每人消費量為26　

31. (　C　　) 雞肉的市場需求函數為 Q ﹦10  ﹣2P 而市場供給函數為 Q ﹦5 ﹢3P，則均衡之P與Q為何　A) 2；6　B) 4；2　C) 1；8　D) 8；1　

32. (　A　　) 下列何者不可能是造成電池市場價格上漲的原因　A) 電池製造技術的改善而降低生產成本　B) 1999年7月29日發生全台大停電　C) 電池工廠發生勞資糾紛引發勞工罷工　D) 氣象報導近日將有颱風侵台　

34. (　B　　) 某商品之市場需求曲線向右移，然而市場價格卻下降。其可能原因為何　A) 供給大幅減少　B) 供給大幅增加　C) 供給些微減少　D) 供給些微增加　

價格機能

36. (　A　　) 市場價格引導資源配置的作用，我們稱之為　A) 價格機能　B) 理性選擇　C) 市場均衡　D) 需求法則　
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