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1. 說明廣告的主要形式

2. 說明規劃廣告活動的步驟

3. 說明廣告的主要媒體類別、特性、優缺點

4. 影響媒體選擇的因素

5. 如何決定媒體排程？

6. 說明廣告效果評估常見的測試主題

7. 解釋名詞：

(i) advertising threshold effect

(ii) USP(unique selling proposition)

(iii) Primary effect

(iv) Recency  effect

(v) Comparative advertising

(vi) GRP(gross rating point)

(vii) WE(weighted exposures)

