Chapter 7 – 市場區隔與定位報告題綱 – 2003

1. 何謂市場？

2. 異質市場？ 同質市場？

3. 市場行銷做法的類型？ 

4. 市場區隔的定義、意義？

5. 有效市場區隔的準則？

6. 消費市場的區隔變數？

7. 組織市場的區隔的變數？

8. 如何選擇目標市場？

9. 組如何進行產品定位？

10. 解釋名詞：

(i) MAN ? 

(ii) STP ?

(iii) Mass marketing ? 

(iv) Segment marketing ? 

(v) Concentrated marketing ? 

(vi) Benefit segmentation ?

(vii) Product positioning map ?

