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1. 說明數位化環境的特性

2. 說明網路行銷所創造的新規則

3. 說明網路行銷的潛在利益與問題

4. 說明網路行銷在市場區隔上的意涵

5. 說明網路行銷在產品策略上的意涵

6. 說明網路行銷在價格策略上的意涵

7. 說明網路行銷在通路策略上的意涵

8. 說明網路行銷在推廣策略上的意涵

9. 解釋名詞：

(i) Metcalfe’s Law

(ii) Transaction cost

(iii) The fish tank phenomenon

(iv) Weblining

